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OBJETIVOS
DEL TALLER

OO >WN

Comprender por que invertir en anuncios
puede hacer crecer tu negocio

Conocer los tipos de campanas que
existen en Meta (Facebook/lnstagram)

Aprender a crear anuncios desde

Instagram o Meta Business
_ &

Explorar que es Google Ads y como puede
ayudarte

Crear las bases para anunciar: negocio,
cuenta publicitaria, roles, pagos

Conocer errores comunes y buenas
practicas : '




:POR QUE HACER
CAMPANAS
PAGADAS?

Alcanzas a personas gue aun no
conocen tu proyecto

Puedes segmentar por comuna, edad,
intereses, etc. -

Aumentas tus visitas, mensajes o
solicitudes de retiro

Kk L

Visibilizas tus servicios, puntos limpios,
campanas de reciclaje
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. Objetivos de campana:

Reconocimiento de marca: dar a
conocer tu trabajo

[y / “!‘i °
Interaccion: comentarios,
reacciones, seguidores

Trafico: enviar visitas a WhatsApp
O a tu sitio

0 212
6T 17% pen mslgez}gsq}%g

Q MG, SIEMPRE CON LA ROJA

2 COTIZAR

Conversion: acciones especificas
(compras, registros)

CAAS




~ FORMATOS DE
 ANUNCIOS €N META
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2 3 BEGINNER TIPS ranmnmes Al
b Erponing Snis BATLEHT Al ALWATS .
FESERVE EOUANIRST T

RCTORMATICATEON [N AANTE

Imagenunica @ Carrusel

simple y directa | Ideal para mostrar
| S e bt B varios servicios o
: ; | materiales




FORMATOS DE
~ ANUNCIOS €N META

Historia Reel promocionado

directay contenido mas
entretenida entretenido y viral




| b TGRMINOS CLGVG €N META BUSINESS -

- Cuenta de negocios (Meta Busmess Sulte)-

Business Suite
Iehschnul
@ ek Fuaal - Agdmindstrar pd e Farshook

Crear publcackn Crear anuncio R
;
e
®

I[:h Motificaciones

Lista de tareas

D Bandeja de entrada _
LA O mEnsapss 1o edos acemas de otras tareas que feguienan tu Slenion

E] Contenido

das

Borradores de publicaciones
B Panificador

=% % Haz escuchado hablar sobre el Design Research? i este meétpde de estudio se ha convertido en una disciplina de investigacion empleada por ...
& Anuncios Citbbirrn et sl b E ds fabrere de 2005 101

o] nsights m .

{E:J} Configuracion d

— Todas las herramien Administra tu contenido de marketing

Comesalta tus pidlC3crones, NISToNas V. amuncios Tecientes Y proximes, y programa- contem oo para raEn rario tooo

Consulta las publicaciones de alto rendimients recientes de IEBS ;
L e e T e e e S T S Ver publicacionss

Planificadar Publlcaciones Historias

{8} Configuracian =
g , A TENEMOS A LOS Gﬁﬂu.-n 3
T r-a
@ Ayuda - st de

Es el espacio centralizado donde gestionas paginas, cuentas publicita'ri,as y
usuarios con accesa. ldeal para separar lo personal de lo empresarial. -

A
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2 = TERMINOS CLAVE €N MCETA BUSINEGSS - -
L] - g E: __r’
: 1 J £ : iy
| | C t IJ bl. .t 1 ' ’
m f. . o Nombre del portafolio 4
- Con HHraCIOn Portfolio comercial Q‘;
5 = Informacion del negocio Cuentas publicitarias
\ i~
< [E Usuarios ~ Nembre 11

o Nombre Cuenta publicitaria

: EIZ  igentiticamer Abrir en el administrador de anuncios  * Deactivate e P ;

- [FZ  Nombre Cuenta publicitari

(,_\} ombre Cuenta publicitaria ™

Sodos
r O Ui daliresss & Asignar personas & Asignar socio & Conectar activos
=] —
5 Cuentas P Personas Socios Actives conactadas
F
Paginas

I Hay 2 personas asignadas a esta cuenta publicitaria =
lo Cuentas publicitarias i Bk
pu Puedes asignar personas a la cuenta publicitaria Anuncios Hogarla Propledades, administrar las asignacionas y eliminarfas.

Grupnos Je astives comerciales

Q

Personas con control total

A P harke Cradta C ultores
Cusntas de WhatsApp 'P')'a E Crece Consultores 2 o Administrar
@ Centrol tots
Maura Ramas Oyarce (You) -
: #. Origenes de datos v By . @ o Administrar
o P
= Solicitudes ~

(0 Seguridad eidoneidadd...

&% Integraciones w

fiii Facturaciény pagos @

g

£} Meta Verified

[£] Paginasde noticias

& Colabeoraciones publicitarias
(& Centrode seguridad

[9 Motificaciones

(%) Gulade configuracion

e u = Activos comerciales
- B

Donde creas y gestionas campanas, defines presupuestos, publicos y objeti{/os.




e EL TR TERMINOS CLAVE EN META BUSINESS
s Activos comerciales

Lo 5P

= Cuentas A
i Origenes de datos ~ g

“3ginas
Catzlogos
Cusntas publicitarias
oS ' Conjunios de aztos v pixelas
Crupos ce activos comerciales |
Conjuntos de evantos offline
AR
] Conversiones personalizadas
Cuentas de comercio

“ublicos compartidos

(I

i

LI2nlas Qe I"E-ti:'i r=im

|:I

Carpetas de contenigo del negocio
Cuentas de WhatsApp

Elementos que puedes usar en tus campanas, como catalogos de productos
| ' cuentas de Instagram pixeles de seguimiento, etc
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i ~ TERMINOS CLAVE €N MCETA BUSINESS -
ko _ | { -
| : ROles
: ey
\ Existing Page roles
Admin
Can manage all aspects of the Page. They can publish and send Messenger messages as the Page, respond to and delete comments on the Page,
post from Instagram to Facebook, create ads, see who created a post or comment, view insights and assign Page roles. If an Instagram account is
connected to the Page, they can respond to and delete comments, send Direct messages, sync business contact info and create ads. 5 4
. i : Niladri Sarkar .
: Edit
4
A
=, Madeleine Johnson )
o o Edit
Dhana Suryaa :
Edit
", #
Kaitlin Anna )
Edit
- e
Ashwin Ramesh .
Edit
: Niladri Sarkar )
Edit

: Permisos que otorgas a personas gque colaboran contigo.
Ej: administrador, editor, analista, anunciante.




: A | TGRMINOS CLGVG €N META BUSINESS -
Por tafoho com ermal

Frodien,
£

Q0 Meta

Ml

Home

l . treble.ai v

Q Search for a business portfolio

Business portfolios @

treble.ai
0 business assets

E Felipe Test
P 0 business assets

Your account @

@ Felipe Otalora
@B View in Ads Manager 3

‘ Create a business portfolio

‘ Log out

s Q Search

{:5} Settings

wﬁcations
! P

Conjunto de aotivos asociados a tu negocio en Meta (cuentas, pégin'as
metodos de pago, formularlos pixeles). Tenerlo bien estructurado permite
‘ campanas fluidas y evita bloqueos
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'CREAR UNA CUENTA DE NEGOCIOS EN META

Entra a business.facebook.com

o L

Empieza a usar las
herramientas
empresariales de Meta - e ——

Al iniciar sesion, puedes acceder a todas las herramientas ®

empresariales, como Meta Business Suite, el administrador comercial, ' Crear cuenta nueva
el administrador de anuncios y otras para conectarte con tus clientes o

y obtener mejores resultados comerciales.

Inicia sesion en las herramientas empresariales de
Meta

€3 Iniciar sesion con Facebook

MNuestras herramientas empresariales te ayudaran a:
= Ahorrar tiempo y acceder a todo lo que necesitas para administrar Iniciar sesion con una cuenta de Meta administrada

tu negocio en Facebook, Instagram y Messenger desde un solo

lugar 00 Meta

= Usar una sola bandeja de entrada para conectarte con las personas
mas importantes para tu negocio

= Realizar un seguimiento de lo que funciona mejor con estadisticas
de rendimiento en las tecnologias de Meta

Asocia tu pagina de Facebook y cuenta de Instagram
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& G 5 Informacién del negocio Cuentas publicitarias @ 0!
]
% o [Z Usuarios ~
: ®
m Me‘tﬂ E Cuentas ~ \
Lz Mau disefia bygolondrina @
fine
Ll s
= La Mau disefia, ... w - WpEE A attiaeatis
L£)
{:
L
S Origenesdedatos  ~
Portfolios comerciales © Golondrina
Paortfolic comercial 2 Salicitudes v
E Golondrina
1 activo comercial 1 activo comercial 0 Seguridadeidon... v Noss agregh singunacusita publicitaria
Agregs fuentss publicitarias 2 este portfalio comercial para que puedas
H . 3 admenstrar todos s Ahvos Comeardiakes &0 un Soio lugar
Adventure Dreams Games ® ﬁ La Mau disefia, bygeolondrina : £ Integraciones .
i
1 active comercigh [ R Bage =wisomam Ssopurs - Agregar
fil Facturacion y pagos 6]
. . r o =iz {ZF Meta Verified
Desde el menu de configuracion
- - % Colaboraciones publici...
-, . & Centrode seguridad
3 l [% Notificaciones
: 4 (7)) Guiade configuracién
: = T
o -
F " 5 ; f £ .
y ; ¢ e C . . °
.. | Y rea una cuenta publicitaria
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Desde el menu de configuracion

0 Meta

Lz hau disefa. bygolondring

T
g'ﬁ] Ls Mau disgfia, ... ¥
‘ (§]

[;: Usuarios -~ Cl

2 Ry Golondrina
Configuracion G

Porifelio comercial

=1 Informacién delnegocio Cuentas publicitarias @

Golondrina

Paortfolic comercia

Portfolios comerciales €

" ;

1 activo comercial

= Cuentas

——

1 activo comercial

Crea una cuenta
publicitaria

Adventure Dreams Games
1 active comercial

® ﬁt La Mau disefia, bygolondrina
,ﬁ,‘“’-'- : Fome SR r TR

&
o Origenesdedatos v . 5
£ Salicitudes v

Seguridad e idon... 3, 8 Fops ik
Q g — M No se agregd ninguna cuenta publicitaria

Agrega cuentds publicitarias 3 este portholio comescial para que puedas

admnistrar todos s Athvos comeardiales an un Solo lugar

£ Integraciones -

il Facturacion y pagos (]

&) Meta Verified

2] Paginas de noticias

% Colaboraciones publici...
& Centro de seguridad

[1 Notificaciores

(%) Guia de configuracién

)' :o.

Toda cuenta publicitaria debe tener
configurado al menos un metodo de
pago y un administrador

CONFIGURAR LA CUENTA PUBLICITARIA

Configura el metodo de
pago: tarjeta, cuenta
bancaria o PayPal
Asigna roles: quién podra
administrar anunciosy
acceder a estadisticas

s

]

%



22:25 Gl & @&
— Publicaciones

e bygolondrina
15 de enero de 2024

|
Sdrina

DISENADORA GRAFICA

Ver estadisticas Promaocionar publicacion

O”O‘*@V N

F 192 Les gusta a danaalvarado y otras personas

bygolondrina Comenzando este 2024 redisefiandonos

mas

.z bygolondrina
10 de enero de 2024

Escoge o publicauna
publicacion o reel y presiona
el boton "Promocionar"

22:25 (C

b4 Promocionar publicacién

Elige como te gustaria
promocionar en Instagram

Con una cuenta publicitaria de Facebook

cuenta public d book para configurar
anuncios en Instagram. Mas informacién

a cuenta de

publicitaria de

agregar nue iformacian de pago y
ecer la configuracion de anuncios de tus
promociones

Continuar

Usa tu cuenta publicitaria o

bien establece la forma de
pago al final

&

CREAR ANUNCIO DESDE INSTAGRAM

22:29 ©

X  Objetivo

e

+Qué quieres que hagan las personas
cuando vean tu anuncio?

Visitar tu perfil

Ideal para mostrar tu marca y aumentar los seguidores

Visitar tu sitio web
Ideal para aumentar el trafico Yy dyucar a las personas a
abtener mas informacién sobre ti

Una combinacion de acciones

Ideal para varios objetivos, como ir

Siguiente

O
O

O

Elige tu objetivo: mas visitas

al perfil, sitio web o mensajes

&Quién quieres que vea tu anuncio?

Requisitos especiales

Revisa estos requisitos si tu anuncio es sobre productos
y servicios financieros, empleos, viviendas, temas
sociales, elecciones o politica

b

Publico sugerido
Dirige este anuncio a personas similares a tus @

seguidores

Crear el tuyo

Configura manualmente la segmentacion

Siguiente

Define tu publico: automatico

o personalizado (ej: edad 25-
45, Region Metropolitana,
intereses: reciclaje)

22:29 @ Gl =

«— Presupuesto y duracion

;,Cual es tu presupuesto publicitario?

Presupuesto diario

$5 por dia

Duracién

Publicar este anuncio hasta que lo pauses
Mantén el anuncio en circulacion el tiempo que
quieras. Puedes pa lo en cualquier momento en las
herramientas publicitarias

Definir duracion

Presupuesto del anuncio $5 por dia

Alcance diario estimado

3,400 - 8,900

Establece duracion (5 dias) M.
presupuesto (ej: $5.000 CLI
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(X) Mas herramientas x w4 Crear anuncio : & .
= “ x :
=) Q - [
0 Tipo de contenido: todo * Compartido en: todo a
'] Usadas recientemente = oA
Vie Sab7 R
g +H =] = * B 284 W Objetivas ~ Mis w . ‘
Anuncios Contenido Flanificaclor Adminiztra- Facturachan Piblicos = L LAl [
e e - 1.Ve a “Administrador de

o ®

anuncios” > “Crear
campana”

Atraer plblico Anunciarte k\ £Tu negocio, Gelondrina, se centra en la polica o en promove temas : - anal? .
=) = i : __re:r Rueya campana

O Menzajes Administrador de anuncios

®

8 . - . . = = o R Se necesita informacién de la cuenta 3 of LIk . . 7 7 o
S foonaniic E Formularics instantineos == : ; 3 L Sttt = Deoemos confinmar algungs etallas sobrs tu Susnta 233 gus pue carur ; = 2 . E I I g e e | O bJ et IVO . t rafl C O,
s o anuncio, Fuedes r3 Fesumen de [a cuenta ozra confirmar €553 in 3ntes | =
el & Planificador & Administrador de eventos F : spiiatie ol inpiied ool s haslal & 3 s
I E Centro de clientes potenciales H Anuncios ) ¥ g e s B e ForeR e : = I nte ra CC I OI n 9 etC.
0 A Coleccién de sonidos & Centro de anuncio de colaboracién = = B 7o s compra 3 : afare . O Exr = = Grafico 3 . Defl n e n O m b re,
= & Panelde streams envivo @ Creative Hub : : Supnasm - 5 ‘ o 1
: ' - presupuestoyduracion
B Publicaciones de |2 pagina B Limites de anuncios por pagina i . 2 p p y
Elige un objetive de campafa ¢ e
Anslizat s informar Planificador de campaias - ‘4. Seg menta. Iugar, edad,
S %] Reconocimients 3 .. 3 % p
I Estacisicas intereses (ej: reciclaje,
& Pantenias de maarea Reglas automaticas Trafico \ d < b 5 w
meaio ambpiente
& Experimentos Administrar " Interaccién 2
Informe de analisis del trafico B Facturaciény pagos il i SOSte n I b| | I d a d ) £ .
fentes potenclales '
inf d i & Administrador de Whats4 g S
@) informes de anuncios ministrador de WhatsApp e 5. C rea el a n u n C I O. S u be
B Informes de contenido O Administrador de archivos 3 5 3 d TN,
- - imagen/video, agrega
Vender productos y servicios 0 Apps entas _ g O, g g
v & oL I
% comms @ Apps de negocios textoy llamado a la accion
: {Q Calificaciones y opinicnes A v’
@ cit
% . 6.Revisay publica
i Centro de colaboraciones "
® Monetizacion
: b Pedidos @ Inicio de ayuda para empresas :
- & Proteccion de derechos de marca = ; -
ancelar
O Seguridad ¢ idonesidad de la marca - - *
€ Ubicaciones del negocio !
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~ GOOGLE aDs
. TIPOS, USOS Y GIEMPLO BaAsICO

[Ei LATERCERA INGRESAR
Sesiones Board: ;lograra el  opiNibN Charlas Board: Cuidado de  *Tranq", la alerta ante una
Acuerdo para la Paz y el Sarampion: laurgenciade  la salud mental, el lado mas nueva droga que causa mas
i Entendimiento destrabar el mantener la inmunidad invisible de la maternidad  estragos que el lentanilo

conflicto mapuche? colectiva
DISPLAY - -

Banners con imagen en sitios
web relacionados -

CAFE DE ESPECIALIDAD

AL ALCANCE DE TODOS

b .

# uﬁﬁ] § ﬂ

“ c X Suscribirse >
- ELATERCEDA

VIDEOS - _4

ACTUALIDAD Y NOTICIAS: %‘f Ao

FINDE en vivo: el Diade la  Debate primarias 2025: E1 ~ Revive los mejores Debate primarias 2025 | = lienl e L

Excelente para aumentar la visibilidad Donay los mejores comico momento de la momentos del debate de “*Menos candidos™: el duro < ﬂ& i
| T I panoramas para ¢l Diadel  candidata Jara donde los candidatos oficialistas  cruce entre Jara y los i -'|
%, amalCesgeReranteics yigalal Padre alude a Cuba y Venezuela demas candidatos por i i‘

campanas de retargeting. Es mas 5QM - Codelco . 5 ¢

adecuada para estrategias de branding
y awareness.
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L - GOOGLE apbs
- TIPOS, USOS Y €JEMPLO BASICO

v B
: ' . Go g]e majuings usadas x 4 @™ Qq
. R G D D G _ . Vendenos tu equipo y
i Excavadoras >
- : )
B U s Q U e D ﬂ s i _ Chilpremates
nitges Mesmve chilerprnaten A » micia Trareslale lhis pieger 3
\ : N Maguinas Usadas - Maquinaria Usada
teXtO cua nd Oa | g uien b usca Cabegofias  Coradora de Paste Electrica manca Bosch modelo ALM2E [ Usada. $40.000 + iva
5 (3 v T K i i "
porejem plo maqguinarias Romiana Platatorma para 200 Kg ( Usada $100 000 + iva - Pesa
usadas” : (a DeMaretcom
\ hifps: e be-market com - Translale ihs pags
Compra y Venta de Maquinaria Usada | BeMarket CL - CO ... &
Estis buscando CoOmprar o vender camiaongs usadgos? En HF‘_.T-.-'EHI'HE[I e oirecemns 13 Cpﬂ-l’hjﬂl:‘lﬂl'_l e
comprar o wender majuinatia usada en Chiks |’.:L'I|L'II'I'I|JIEI_
. Mercado Libre
= hitns:\Eetade mercadolinre o s m Translzie his pags
3 Maquinas Usadas | MercadoLibre
maguinas imprenta usadas - C3ES regiradoras USadas - am3sadoras sobad0ras usadas - maguinas
‘ Indesiriales usadas - maquena asadora de pollos usadas - manenas
Ideal para capturar la demanda \ J
existente y generar conversiones Places
_ directas. Es mas adecuada para fusianbuces . V ] e
. - 0 e ; i s rannh
usuarios con alta intencion de compra. o - Arrlendos
. Harmrgmiantas,.,
' 4 i i
SbEuests FEE O BuRUZY MOTORS ?J.- s
- Mig Rental ¥ g &rrigndo De Equipas
AR T s CO Y
—~ A "dr:_,.”m P II,:; Sani@man

H' q*n'.u_t. ?I Aangdramao
e bl | Wispdain @020 Terma




~ YOUTUBE A4DS
\ VIDCEO ANTES DE CONTENIDOS

-

= Youlube
Se gestiona a través de la plataforma de

anuncios de Google: Google Ads. La
plataforma de video pone a disposicion
de los anunciantes diferentes formatos
de anuncios, tanto de video como -
estaticos, y distintos objetivos para las
campaﬁés.

) e "~ JURS WA Skip Ads »|
e o) B Book now ' g
LOS AMGE 5 _ il |l

Ad 1of1
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'~ CREANDO UNA CAMPANA BASICA
€N GOOGLE ADS

&\ Google Ads  Creatu primera campafia .E:j.

Anadir informacidn de /
O Empresa Hablancs de tu empresa -

Recibiras sugerencias basadas en la informacion gue proporciones
M . Acerca de fu empresa

Wincular cuentas

iCudl es el nombre de su empresa?

() Creatucampefs — Escribe & nombra de tu emprasa [opcionsl)
Crace Consultones

() Introducir detslies del paga

iAdonde deben Ir los usuarios despueés de hacer ¢lic en tu anuncio?
(@) Tu sitio web

Flansg &n o gue guisres anunciar  Introduce 1 UAL mas relevante. Podrlz ser una oéglna
espacifica ety sitie weh, fu pagind principal, 1u canal de YouTube 0 fu pAging de redes sociales

Ezcribe ia UAL fe wms pagana web

G2 www.crececonsuliores.cl =

() mumera de teléfons de 1w smprasa

O La pagina de descarga de lu eplicacion

t- iMecesitas ayuda®? Liama sl 800 004 116 para obiener ayuda gratuta con la configuracion de los anuncios, e lunes-a viernes, de 08:00 & 27:00 (UTC-3). Articulos de ayuda

S | Entra a https://ads.google.com | ,
; ' Yy Crea cuenta




L
[ - . - . - = - - @ RISZR.G7T0 o
: - ‘ c = @ S1S-Z629710 | e
CREL
: &\ Google Ads  Crea tu primera campafia Ayeta crece:consufores chitaggemal
- d T * pn d !.. ’
Anadir informacian de : 2 e = ; :
@] empresa Hemos encontrado etiguetas de Google Analytics en tu sitio web.
Vinculs propiedades de Coogle Anaiyl wara (rrportar audiencias y conversiongs
.
7 Acerca detu empresa
( iR SR RLE Elige los datos que guleres compartir
() Creatucampeha
{ wwnw.crececansultores.cl @
()} Introducir detalles del paga N | 157302894 - Google Analytics (GAd)
g Esta informe cede de tu cuenta de Google ¥ se puede quitar o editar despu
. crear la campata Mas informacitn sobre las cusntas vineulades B3
Datos de Google Analytics {(GA4) & Firebase compartidos con Google Ads
' A Imporiar métricas web y de aplicaciones .' Activada
hotiva estd opeidn para usar las méfricas web v de aplicaciones de Google Analytics
rdatos mas centrados en el cliente de cdmo Interaciian los usuaros con <
s anwncios. Mas. informacic usar lag melhcas de GAd en Google z
hdEs B
2 importar sudiencias de Google Analytics B Activedo
Activa esia opcicn para wsar las malricas web y de aplicaciones de Google Analylics
y obtenar datos mas centrados en el cliente de como Interachien los usuarlos con
tug anunclos, Mas Informacidn sobee ign sudlenclas de remarksting 5
.

Mota imporiants: Los dalos de tu proplecsd de Analytics que s exportan & Google Ads estan sujelos a los
terminos ded gesy

o

o de Ooogée Ads, ¥ o8 deios de Doogie A0S Que 88 IMPOILEN & AnalyTics esian =uje1os 3 los
o e Analyll

Fefplnos ded 5=y

vich

Puade que tu propiedad da-GA4 esta configurada para mediv solt los canales de papa de Hoopla o fanio canaies

t,. iMecesitas ayuda® Liama sl 800 004 116 para obtener ayuda gratuita con la configuracion de los anuncios, De lunes-a viernes, de 00:00 a 27:00 (UTC-3). Articulos de ayuda

A Vincula una cuenta de Google f
; ' Analytics si existe
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' CREANDO UNA CAMPANA BASICA ,
€N GOOGLE ADS

0 - @ 2152629219 "
A\ Google Ads  Crea tu primera campafia i s

Anadir informackan de < 3= =
&) e Elige tu objetivo para esta campana

Fara crear una camipan s eficaz, contrmbe on el obgelivo mas villoso pars lu emprosa. Mas 5
informacicn sobre los ohjetivos de conversion

() Crea tucampana

Eleqir abjetiva
Elegir un objetivo

Afiade temas de

bosgueda

- Cosmpras O

. Algulen comipTa un producto, una ._‘.ilﬂ"‘_.r=pl"_.li_:ln 0 un senvicio
CHedr anuncios

Envic de formulario para clentes potenciales

Definir estrateqla de puja
E Uin cliente potencial rellena un formiulario
Fija el presupuesto
t-q Clientes potenciales por tolefono O
O introducir detalles del paga Un cliente potencial Hama a tu empresa
1 Vistas de una pagina
= Algulen ve une pagina clave, como i3 pagne de un articulo o dé un (:}
products %

Notorledad de marca
Llega-a una awdlencia amplie, consigue visualizaciones de video ¥ {:}
agurmenta ia consideracidn por Ty marca

A

PROMOGION DE La APLIGAE OMN

@ Descargas de la eplicacian D
Alguien descarga una aplicacian

CLIENTER POTENCIALES

Contactos
= Un cliente eslablece contaclo por lelefono, SMS, conteo elecironico.o O
chat

t- iMecesitas aywda® Liama al 800 D04 116 para obiener ayuda gratuita con |a configuracion de los anuncios, De lunes-a viernes, de 00:00 a 27200 (UTE-3). Articulos de ayuda

Elige un objetivo para el modo
asistido de creacion de
.~ campaha u omite este paso
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' CREANDO UNA CAMPANA BASICA ,
EN GOOGLE aDS ek

; . = O] )2l o -
: : &\ Google Ads  Crea tu primera campafia Ayeta crece:consufores chitaggemal
afadir informacian de 5 . = ]
2 s Elige un tipo de campana = :
() Creatucampaia
% : Sugerencias para ti
Flagir nhyetivo Recommendations for people whe don't have specific gouls
Bl £anipaiia Video scomincaso [ee ]
Llegg a log usuanos en YouTube vy consigue conversiones
Elegir audiencia 9 ¥ g - ‘ ®
@ m = = |
2 CTREM BNUNCICS
= Definir estrategia de puja Otros tipes de campaiia
Flia el presupuesto Buscar T —
Muestrs jus productos en la Bisqueda de Googleen &l é
O Introducir detalles del pago momento oportuno parm que [0S vean |os clenes conuna = O
clara intencion de compra ——1
]
M informacion
Seleccionar un subtipo de campaiia
@ Visualizationes de videos [mds popular)
Conzlgue visualizeclones e Interacciones de (0§ usuarios que tlenen mas
probabilidades de tener en cuenla es prodectos o tu marcd. Salo pagards
cuandi un ussario decida ver tu anuncio. Tus anuncios se pueden mostrar 2
COMD BNUNG 08 In-stream saltables, In-feed y de Shorts. Mas informacién
sobre s visupliiaciones
(Y Cobertura de yideo
t,. iMecesitas ayuda® Liama sl 800 004 116 para obtener ayuda gratuita con la configuracion de los anuncios, De lunes-a viernes, de 00:00 a 27:00 (UTC-3). Articulos de ayuda
L
¥
Elige | ion “B I I
i Ige 1a OpCion uscar paraia ,

Red de Busqueda
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" CREANDO UNA CAMPANA BAsica ,
€N GOOGLE aDS -

- - @ 5152629218 b
\ : &\ Google Ads  Crea tu primera campafia o e
E Basgueda i ’ " ;
Define quien deberia ver tus anuncios = 4 :
) Afadir informacion de
EMpIess
i Palabras clave
O crea tucampaia Wer sugerenclas de palabra clave (opclonal)
Google Ads puede encontrar palabras cleve analizando una paging web o viendo b que
Elegir objetiv funcions con productos o servicios similares
URL final
Clegir campaia
: G2 www crececonsuliores.cl
% Selecciona palabras
clave
. s &1 Introduce los productos o serviolos que quisres anuncear |
Crear anuncics

Definir estrategia de puja Actualizar sugerencias de patabra clave

Fija el presupuesto
Intreducir palabras clave

E 0N B slabras o frases que se usan para relaciomar los anuncios oon los

O Introducis detalies del pago
&N 15 USUIATInS

Escribe o paga palabras clave (una palabre o frace por ines)®

disefio graficn

disefio digital

web disefio

disafio grafica diglital
empresas de disefio web
disefio gralico y disenc web
empresas de disefio
grafice online

web diseio grafico
disefio de publicidad
disedo grafico
empresas disefo web
disafio ¥ pubdicidad

o

Oy ke

{. iMecesitas ayuda® Liama al 800 004 116 para obtener ayuda gratuita con | configuracion de los anuncios, De lunes a viernes, de 00:00 & 27:00 (UTE-3). Aliculos de ayuda

. Elige palabras clave o utiliza el ,
; ' ) buscador
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 CREANDO UNA CAMPANA BAsICA |
€N GOOGLEG aps o

O] 5152029218 | gy
Ayutta - cIECE.COnsuitores.chia@gmai

\ : &\ Google Ads  Crea tu primera campafia
) Usa titulos que no 52 repttan () Usa descripoiones que no se replan
= ;
T ]
¥ ” i
Crear un anuncio L ;
@ Afade texto, imdgones v ofros recursos. Google crea ¥ prueba diferentes Empieza afiadiendo al menos 5 titulos
r ; comhingciones de tus recurses pare encontrar los anunclos que dan mejores
i resultados. M4S InfoImackon Soble ¢omo orear anunaiod de pisgueds
O
@ Tienes que crear amncios para tu campafa Vista previa Q [}
URL final ()
2 LIRL finial Patrocinads
- * : wwwcrececansubiores.cl ﬂ P crecaconsultores.cl ¥
wwncrececensuttaras.cl/ 2
52 SATA Dara SUDSNT NECLTSCS Dara fu amncio : T i
. o Titulo 1| Titule 2 | Titulo 3
Descripoidn 1, Descipcion 2.
; o Titulos 0N5 (D
En & vizta preyia g muesirsa posibles versionss de anunclo cresdas coon g recurscs, Mo
\UeEtran tedas las combinachnes. Los recursos pusden mastrarse en cualquier orden 4
Tluke oo ] z
E positbe que e contensdo e
T e T 03 arfe de que aparezca un texio especil oo en =
Tl
S necesitan sl menes 3 Hiios. ol
Tilules
SE neceRitEan & menes 3 Huios o/ gﬂacesllas H?UU&? :
Llama &l BOD 004 116 para obtenar ayuda gratults con la configuracian de

los anuncios
De lunes a viernes, de 09:00 a 21:00 (UTC-3)

Tiule

o

Mas opclones de ayuda

Atras Sigulente
=] - g Tt .
© Google, 2025, Delar comeniaros

' Crea los textos de tu anuncio |
en la Red de Busqueda
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- CREANDO UNA CAMPANA BASICA ,
€N GOOGLE aps e

O] 5152029218 | gy
Ayutta - cIECE.COnsuitores.chia@gmai

\ : &\ Google Ads  Crea tu primera campafia
= ;
" 7 . _
CI’EEIF un anuncio Tus anuncios = ¥
@ Afade texto, imdgones v ofros recursos. Google crea ¥ prueba diferentes
; : combinaciones de tus recurscs pare encontrar los anuncios que dan mejores
i resultados. M4S InfoImackon Soble ¢omao orear anunaiod de pisgueds Eficacis del anuncio: Baja @ .
il =
2 At Filidcs L Insluys palabras clave populanes
"3 Uz titulos que no 52 rephtan () Usa gescripciones que no se replan
URL final (%)
URL final
b Aftade mas Ulules pars sumenlar
www.crececonsubtores.cl A tue posibilidades de mejorar &
g rendimiento < ?
* G LSEETE DAE SUSINT eCUrScs Dara tw anuncio
Viska previa < > B O
Titules 315 (T
o Crece Consuhones - 2
Obligatosi Tia &
Patrocinado z
Disafin Grafico 3] crececonsultores.cl .
www crncaconsullones it :
Jollgatorio W3 ; dr i i o
Marketing Estratégico | Diseno Grafico |
Markeling Estratégico Crece Consultores
T e Agencia de Desarralla Web. Agencia de Marketing
RTi : Eslralégico,
Titlo "
e En b wistn preim S miuesiom o ¢ finuncia
% o BE Muestran rs0s guaden m
par o g debe: articio da farma indy
5 N TR 1eflEn. Todrbdbn o p:
TR (10 | izt + scorte en algunes tormatos. Puedes asegurarts de que aparezca un teiio espacifiog en ot
= ?8 ? % Atras S}D‘Jhmﬂ armmcin. Mas informiacion
{
¥
mpl I itulosy | |
2 Completa los titulos y las ,
£ o . : X f
- \ descripciones
",
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" CREANDO UNA CAMPANA BAsica
€N GOOGLE ADS

; = @ 5152629218 -
&\ Google Ads  Crea tu primera campaia Aiia woor A st T
;
¥
@l Bisgued: - . . -
G Define una estrategia de puja
e La estrategla de puja define cimo debe pujar Google por tu anuncio en las subastas para eprovechar
.- Anadir infarmacian de maor fu presupuesio. Mas inflormecion sobse camo elegin una estrategia die puja
L Binpresa

A Crea tu campafia (En qué quisres centrarta?

Elegir objelivo Recomendado
Elegir campadia

Setecciona palabras
clave

Crear anuncins

Otras opciones de optimizacion

Definir estrategia de puja
Chcs
Fijo el presupuesto

O intreducir detalies del pago Cuota de Imgresiones

Define una estrategia de puja:
Impresiones / Clics o
3 Conversiones:
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" CREANDO UNA CAMPANA BASICcA

€N GOOGLe ab

&\ Google Ads  Crea tu primera campafia

El Basgueda : f ' i i
e iQué cantidad quieres invertir al dia?
Anadir informacion de
a EMpIess
Definir un presupuesto

A\ Crea tu campafa betong
Elegir abjetive G 14.456 CLP h
Cleglr campefia 12.047 CLP Recamesnduda
Y
Fresupa
Selecciona palabras erupesiySario medo
ciave Glics samanales  CPC.medw  Costs samanal
555 152 CLP 84325 CLP
Craar anumcios
Te hacemos esla recomeandacion pos 105 ajustes de tu camgals (puja,
Definir estrategia de puja segmentacion, palabras clave y anuncics} y por los presupuestos de
anunclantes similares
Fija el presupuesto
O introducis detalles del pago () 9.640CLP W
(:) Definir presupuesic personalizade ~

ilicade par el numare: medio de dias

y olras das hasto ol dobhe

o

& Todos los cembios quardados %o iMecesitas aywda® Liama al 800 D04 116 para obiensr ayuda gratuita con la configuracion de los anuncios, De lunes & viernes, de 09:00 a 21:00 (UTE-3). Arliculos de ayuda

Elige el presupuesto diario

Aylida

515-262-9213
orace.consuitores.chila@omai

CRETE




“ " coNselos
Y ERRORES COMUNES

Define bien tu objetivo Promocionar sin estrategia

antes de pagar

X

Usa imagen claray texto
breve

No definir al publico

Incluye llamado a la
accion: “Escribenos por

- WhatsApp No revisar estadisticas ni

ajustar la campanfa

Revisa resultados cada
semana




8 2

r
A

Finalizando

e

—

Las campanas pagadas
son una herramienta
poderosa si se usan

bien

Puedes partir con poco

presupuesto y aprender
' en el proceso




